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I. Informaţii generale despre curs, seminar, lucrare practică sau laborator

Titlul disciplinei: Designul produselor
Codul: EMK071



Număr de credite: 6


Locul de desfăşurare: 
Facultatea de Ştiinţe Economice şi Gestiunea Afacerilor




(săli de seminar şi amfiteatre din clădirea facultăţii)

Programarea în orar a activităţilor:

Săptămânal 2 ore de curs + 2 ora seminar;

Conform orarului afişat la sediul facultăţii.

II. Informaţii despre titularul de curs, seminar, lucrare practică sau laborator

Curs 

Nume şi titlul ştiinţific: 
Prof. Univ. Dr. VORZSÁK Álmos
Informaţii de contact:  
Tel. 418 654
Ore de audienţă: 

Conform cu orarul afişat la sala 201
III. Descrierea disciplinei

Obiectivele cursului / disciplinei:

· Înţelegerea semnificaţiilor designului produselor şi a legăturilor acestuia cu activitatea de marketing
· Formarea unori deprinderi în coordonarea activităţii de marketing cu activitatea designerilor

· Cunoaşterea criteriilor care pot sta la baza procesului decizional în activitatea de design

· Formarea şi dezvoltarea unor aptitudini în evaluarea diverselor soluţii propuse de designeri

Conţinutul disciplinei:

Accentul principal cade pe expunerea unor aspecte fundamentale:
· Rolul designului în sporirea competitivităţii produselor şi în fidelizarea consumatorilor

· Cunoaşterea şi satisfacerea nevoii de frumos al segmentului de piaţă ţintă

· Modalităţi de implementare ale unor soluţii de design în activitatea de comunicare a firmei

· Eficientizarea a activităţii designerilor

· Colaborarea armonioasă între marketeri şi designeri

Competenţe dobândite prin absolvirea disciplinei:


Masteranzii, care absolvă această disciplină, vor fi în măsură să angajeze designeri talentaţi, să implementeze soluţiile elaborate de aceştia în toate activităţile firmei, să sporească competitivitatea produselor.
Metode utilizate în cadrul predării cursului:

Activitatea este săptămânală cuprinzând 2 ore de curs şi o oră de seminar.
Se va asigura caracterul interactiv al activităţii, atât la cursuri cât şi la seminarii. Se pune un accent deosebit pe stimularea şi manifestarea deplină a creativităţii cursanţilor. Se va încerca invitarea unor designeri cunoscuţi pe plan local şi naţional, care vor lucra cu grupuri mici de studenţi.

Metode utilizate în cadrul predării seminarului:

· Expunerea directă a elementelor practice în domeniul designului produselor;

· Atragerea tuturor cursanţilor în evaluarea diverselor soluţii de design pentru a li se forma deprinderi practice;

· Dezbaterea unor studii de caz pe baza experienţei naţionale şi a celei internaţionale
IV. Bibliografia obligatorie

1. Creţu Iulian – Iniţiere în estetica produselor industriale, Ed, Technică, Bucureşti, 1973 Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
2. Creţu Iulian – Marketing-Design, Odeon, Bucureşti, 1996 
Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
3. Dabner David – Design grafic, Enciclopedia RAO, Bucureşti, 2005 

Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
4. Florescu Constantin, Melcomete Petre, Pop Al. Nicolae – Marketing. Dicţionar explicativ, ed. Economică, Bucureşti, 2003

Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
5. Ghins, W. – The new guide to corporate identity, Cambridge University Press, 1995

Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
6. Kotler Philip – Managementul marketingului, Ediţia 3., Teora, Bucureşti, 2002

Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
7. Papanek, V. – Design pentru lumea reală, Tehnică, Bucureşti, 1997 

Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
8. Scmitt Bernd, Simonson Alex – Estetica în marketing, Teora, Bucureşti, 2002 
Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară

9. Ştefan, Caludia Nicoleta, Drăgoi Răzvan – Iniţiere în Web Design, Arves, Bucureşti, 2003 

10. Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
11. Williams Robin – Iniţiere în design, Corint, Bucureşti, 2003

Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
12. Williams Robin, Tollet John – Design pentru Web, Ed. Corint, Bucureşti, 2003 
Mod de accesare: Biblioteca Centrală Universitară
V. Materiale folosite în cadrul procesului educaţional specific disciplinei

Se recomandă utilizarea următoarelor materiale:

· Laptop (asigurat de facultate);

· Videoproiector (asigurat de facultate);
· Suport de curs şi seminar (format electornic şi/sau tipărit, asigurate de catedră).

VI. Planificarea întâlnirilor şi a verificărilor / examinărilor intermediare:

Cap. 1 Designul – un nou model de marketing

1.1. Estetica – instrument de diferenţiere

1.2. Estetica în marketing

1.3. Strategia estetică

Cap. 2 Crearea identităţii şi imaginii cu ajutorul esteticii


2.1. Crearea unei identităţi


2.2. identitatea creează imagine

Cap. 3 Managementul identităţii prin design

3.1. Expresiile corporative şi de marcă


3.2. Exprimarea personalităţii proprii a organizaţiei şi/sau a mărcilor sale


3.3. Stiluri


3.4. Forma


3.5. Culoarea


3.6. Caracterele de literă


3.7. Modificarea unui stil


3.8. Dimensiunile stilului

Cap. 4 Evaluarea şi protejarea elementelor de design distinctive


4.1. Instrumente de evaluare şi cercetare în managementul designului


4.2. Cercetarea şi evaluarea siglelor corporative şi de marcă


4.3. instrumente de bază pentru o cercetare pertinentă


4.4. Elaborarea unui design


4.5. Monitorizarea şi urmărirea

Cap. 5 Protejarea esteticii şi a identităţii


5.1. Aspecte legale şi a identităţii


5.2. Protejarea împotriva riscului de confundare şi de confuzie


5.3. Protejarea imaginii

Cap. 6 Managementul identităţii în ansamblu


6.1. Standardizarea sau adaptarea identităţii la piaţa locală


6.2. Factori organizaţionali/sau concurenţiali


6.3. Factori culturali

Cap. 7 Spaţii şi ambiente de vânzare cu amănuntul

7.1. Estetica în spaţiile de vânzare


7.2. Identităţile detailiştilor


7.3. estetica etalării produselor

VII  Modul de evaluare:

Evaluarea studenţilor se face pe parcursul semestrului. Nota finală se sabileşte astfel:
· 20% pe baza participării studentului la dezbateri pe parcursul seminarilor
· 40% elaborarea unor studii de caz de către studenţi
· 40%  nota obţinută la examenul oral
VIII  Detalii organizatorice, gestionarea situaţiilor excepţionale:

· Pe parcursul întregului semestru se va urmări stimularea şi afirmarea deplină a creativităţii studenţilor, a originalităţii lor, manifestate inclusiv în lucrările elaborate de ei 
· Tentativele de fraudă vor fi sancţionate conform legislaţiei în vigoare

IX Bibliografie opţională:

1. Alexandru, Petre – Design de produs, Ed. Univerităţii „Transilvania”, Braşov, 2002

2. Asensio, Oscar - Food design, TeNeues, 2005 

3. Bărsan, Ioana Lucia – Design şi tipografie, Ed. Univerităţii „Transilvania”, Braşov, 2003 
4. Cioban, Octaviu – Elemente de design industrial şi design ergonomic, ed. Cristal, Iaşi, 2002

5. Cuito, Aurora - Store window design, TeNeues, 2005 

6. Dallo, Eva - Shop design, Daab Gmbh, 2005 

7. Falniţă, Eugen – Produsul: estetică, ambalaj, Mirton, Timişoara, 2005

8. Fiell, Charlotte & Peter - Design of the 20th century, Taschen, 2001 

9. Fiell, Peter & Charlotte - Industrial Design A-Z, ed.  Libraria Noi,  Bucureşi, 2006

10. Pugh, Stuart – Creating innovative products, Addison-Wesley Publishing Comp., New York, 1996

11. Reschke, Cynthia - Product Design, TeNeues, 2005 

12. Talabă, Ioan – Product engeneering, Springer, Dordredlt, 2004

13. Zamfir, Romulus – Introducere în design, U.T. Press, Cluj Napoca, 2002

Şef departament 





Responsabil disciplină,

Lect. univ. dr. JUHÁSZ Jácint 



Prof. univ. dr. VORZSAK Almos

